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Méthodologie

> La présente étude a été réalisée par Internet auprés de 1 015 personnes représentatives, réparties dans toutes
les régions du Québec, du 7 au 10 juin 2010.

> Les données finales du sondage ont été pondérées selon I'age, le sexe, la langue maternelle, le degré de
scolarité, la composition du foyer (avec ou sans enfant) et la région, de facon a garantir un échantillon
representatif de la population québecoise.

Note :

» Dans les tableaux presentes les données en caractéres gras et rouges signalent une proportion
significativement supérieure a celle des autres repondants A l'inverse, les données en caractéres gras et bleus
signalent une proportion significativement inférieure a celle des autres répondants.
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Le Parti Québeécois en téte des intentions de vote par 11 points

Tableau 1 — INTENTIONS DE VOTE AU PROVINCIAL

Question . Si des €Elections PROVINCIALES avaient lieu aujourd’hui, pour quel parti auriez-vous lintention de voter,
serait-ce pour...? Dans le cas ou un répondant était sans opinion, la question de relance suivante était posée :
Méme si votre choix n‘est pas encore fait, pour quel parti politique auriez-vous le plus tendance a voter?

(n=1 015)
Avant Apreés Franco- Non-
répartition répartition phones franco
(n=1015) (n=822) (n=695) (n=126)
.. Le Parti Québécois 33% 41% 49% 9%
.. Le Parti libéral du Québec 24% 30% 23% 64%
.. L’Action démocratique du Québec 10% 13% 14% 9%
.. Québec solidaire 6% 8% 9% 2%
.. Le Parti vert 4% 5% 4% 12%
Autre 2% 2% 2% 5%
S’abstient / Annule 13% - - -
Ne sait pas 5% - - -
Refus 3% - - -

*En raison des arrondissements, les totaux peuvent différer Iégérement de 100%.
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Le PQ est en avance dans toutes les régions du Québec

Tableau 2 — INTENTIONS DE VOTE AU PROVINCIAL PAR REGION

Question . Si des €Elections PROVINCIALES avaient lieu aujourdhui, pour quel parti auriez-vous lintention de voter,
serait-ce pour...? Dans le cas ou un répondant était sans opinion, la question de relance suivante était posée :
Méme si votre choix n‘est pas encore fait, pour quel parti politique auriez-vous le plus tendance a voter?

Avant Aprés Montréal Québec Reste du
répartition répartition RMR RMR Québec
(n=1 015) (n=822) (n=335) (n=247) (n=240)
.. Le Parti Québécois 33% 41% 40% 31% 44%
.. Le Parti libéral du Québec 24% 30% 36% 18% 26%
.. L'Action démocratique du Québec 10% 13% 9% 31% 14%
.. Québec solidaire 6% 8% 6% 11% 10%
.. Le Parti vert 4% 5% 6% 7% 5%
Autre 2% 2% 3% 2% 1%
S’abstient / Annule 13% - - - -
Ne sait pas 5% - - - -
Refus 3% - - - -

*En raison des arrondissements, les totaux peuvent différer Iégérement de 100%.
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Evolution des intentions de vote au provincial
de mars 2007 a juin 2010
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Graphique 1 — EVOLUTION DES INTENTIONS DE VOTE AU PROVINCIAL
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Le taux d’insatisfaction a I'égard du gouvernement du Québec
demeure stable a 76%

Tableau 3 — SATISFACTION A L'EGARD DU GOUVERNEMENT DE JEAN CHAREST

Question . Dirfez-vous que vous étes tres satisfait(e), plutét satisfait(e), plutét insatisfait(e) ou trés insatisfait(e) du
gouvernement du Québec dirigé par Jean Charest?

Juin Mai Avril Mars Février Janvier Décembr
2010 2010 2010 2010 2010 2010 e 2009
(n=1015) (n=1001) (n=1 000) (GESN0)) (n=1002) (n=1000) (n=1 008)
TOTAL SATISFAIT 20% 20% 21% 24% 33% 35% 34%
Tres satisfait 1% 1% 3% 3% 4% 3% 6%
Plutot satisfait 19% 18% 18% 21% 28% 32% 29%
TOTAL INSATISFAIT 76% 76% 77% 70% 62% 58% 60%
Plutot insatisfait 27% 27% 27% 38% 34% 36% 33%
Tres insatisfait 49% 50% 49% 32% 28% 22% 27%
Ne sait pas / Refus 4% 4% 2% 6% 6% 7% 6%

*En raison des arrondissements, les totaux peuvent différer Iégérement de 100%.
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Pauline Marois maintient son avance sur Jean Charest comme
personnalité qui ferait le meilleur premier ministre

Tableau 4 — LE MEILLEUR PREMIER MINISTRE DU QUEBEC
Question : Selon vous, laguelle des personnalités politiques suivantes ferait le meilleur premier ministre du Québec?

Juin Mai Avril Mars Février Janvier Décembr

2010 2010 2010 2010 2010 2010 e 2009

(n=1015) (n=1001) (n=1000) (n=1 000) (n=1002) (n=1000) (n=1008)
Pauline Marois 25% 26% 27% 24% 24% 26% 26%
Jean Charest 18% 18% 17% 20% 28% 27% 29%
Amir Khadir 10% 9% 8% 9% 7% 6% 8%

Gérard Deltell 8% 6% 7% 6% 7% 3% -

Guy Rainville 1% 2% 1% 2% 1% 2% 1%
Ne sait pas / Refus 38% 37% 39% 39% 34% 36% 37%

*En raison des arrondissements, les totaux peuvent différer Iégérement de 100%.
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